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Abwechslung
wird uberbewertet

Drei Generationen machen Adria-Urlaub:
Wie Lignano zur zweiten Heimat der
Familie wurde, weil man hier alles kennt
—und weshalb das sehr schon ist.

Von Stefanie Bisping

chon am Nachmittag wurden die

Sonnenschirme . zugeklappt und

der Strand rot beflaggt. Abends

war es warm und sehr windig. In
der Altstadt Grados, die in goldgelbem La-
ternenlicht unter schwarzem Himmel lag,
waren wie immer Flaneure und Musiker
unterwegs, die Tische der Restaurants im
Freien eingedeckt. Aus der Basilika der
heiligen Eugenia drang Musik. In den Kir-
chenbédnken fichelten sich die Damen
Luft zu, im Altarraum spielten in histori-
sche Kostiime gekleidete Streicher. Zuho-
rer kamen und gingen. Auch uns wehte
ein Windstof3 in die Kirche. Bei Bach be-
gannen Blitze am Himmel zu zucken, in
die Musik mischte sich Donnern, dann
das Rauschen von Regen. Als wir die Basi-
lika verlieBen, war der Spuk vorbei. In
den Straflen standen groRe Pfiitzen. Nur
iiber der Adria leuchteten noch Blitze. Da-
fir waren die Laternen erloschen. In volli-
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ger Finsternis tasten wir uns zum Hotel
an der Spitze der Landzunge.

Unser neunjahriger Sohn, der Unwet-
terlagen eigentlich nicht schétzt, findet
unsere Nachtwanderung erstaunlicher-
weise spannend. Wie eigentlich alles, was
wir erlebt haben, seit wir tiber schnurgera-
de Landstrafen’' den Damm erreichten,
der uns nach Grado fithrte. Das Kind reka-
pituliert, wie wir am ersten Morgen den
FuBball und ein Arsenal an Wasserpisto-
len holen wollten und die" Autotiiren
nicht'mehr aufgingen; wie der Techniker
des Hotels dem Vater half, den scheinto-
ten Wagen anzuwerfen; wie Papa dann

eine Werkstatt suchte und in der Via Che
Guevara in Aquileia eine neue Batterie
kaufte. Wie wir spéter den fabelhaften
Pool in der obersten Etage unseres Hotels
entdeckten, durch dessen Fenster man
die Ziegelddcher Grados und die Lagune
sehen und auf der einen Seite Lignano,
auf der anderen Triest erahnen konnte.
So nahe am Meer zu sein ist toll. Am
schonsten aber ist die Gleichférmigkeit,
mit der die Tage verstreichen.

Morgens schlafen, bis das Geschrei der
Mowen nicht lidnger zu ignorieren ist.
Nach dem Friihstiick mit einem Netz vol-
ler Wasserspielzeug an den Strand gehen.
Die folgenden Stunden im Wasser verbrin-
gen, unterbrochen von gelegentlichen, el-
terlich verordneten Pausen, die die inten-
sive Lektiire von Harry Potter ertriaglich
macht. Bis der Ruf ,,Coco bello!* die An-
kunft des Mannes mit dem Eimer voller
Kokosnussstiicke anzeigt.- Dann muss
man von Schatten zu Schatten springen,
um sich nicht die FuBsohlen zu verbren-
nen, und kann fiir zwei Euro ein kostli-
ches Stiick Kokosnuss kaufen. Abends Nu-
deln und gegrillten Fisch essen und ein
bisschen durch die Stadt sausen. Das fin-
den die Eltern wichtig, deren Wunsch
nach Abwechslung iiberhaupt nach Gra-
do gefiihrt hat. Dem Knaben hitte es ge-
nuigt, die Ferien nur im benachbarten Li-
gnano zu verbringen. So teilen wir die
Zeit zwischen beiden Ortén.

Grado sei aber wirklich auch sehr
schoén, lobt das Kind: Der Strand nicht
ganz so perfekt wie in Lignano, aber grof3
und das Wasser warm. Die Strifichen, in
denen abends immer so viel los ist, und
die Plétze, auf denen Musiker spielen. Mit-
ten im Ort der malerische Hafen. Hier
steigen wir-eines Morgens in ein Motor-
boot, um die Lagune zu erkunden. Végel
sehen wir und winzige Inselchen. Manche
sind unbewohnt, auf anderen steht ein
Haus oder ein paar Fischerhiitten, die ca-
soni heifien. Kurz vor der Hafeneinfahrt
ragt ein Wegweiser aus dem Wasser: ,,Li-
gnano® ist dort in grofen Buchstaben zu
lesen. ,,Am liebsten wiirde ich jetzt sofort
mit dem Boot da hinfahren®, erklart das
Kind. Wir denken an unser Auto und neh-
men den Landweg.

Lignano, eine Halbinsel zwischen der
Lagune von Marano und der Adria,
kommt ohne historische Bedeutungs-

schwere aus, wenn man davon absieht,

dass Generationen von Deutschen und
Osterreichern hier zum ersten Mal das

" Mittelmeer gesehen haben. Eine Stern-

stunde kam, als der Italien-Reisende Er-
nest Hemingway Lignano der sumpfigen
Lagune wegen ,mein kleines Florida“
nannte. Zum Dank fiir diesen unbezahlba-
ren Slogan durfte der Nobelpreistriager
seinen Namen auch gleich dem Stadtpark
von Pineta leihen.

Dieser Stadtteil ist unsere Wahlheimat.
Er ist keine siebzig Jahre alt und verdankt
seine Existenz ausschlieflich dem Touris-
mus. Die Pinien, die dem Ort den Namen
gegeben haben, tarnen Hotels und Ferien-
hiuser, die hier ohnehin nicht hoch gera-
ten sind. Herzstlick Pinetas ist die Ein-
kaufsstraf3e, in deren Mitte sich eine Rei-
he von beiden Seiten begehbarer Geschét-
te, Restaurants und Bars befindet. Von
hier aus windet sich die StraBe Arco
dell’Erica in Form einer Spirale nach au-
Ben. Diese eigenartige Stadtarchitektur
faszinierte schon den Vater, der als Kind
hier sein Ferientaschengeld in Flipper-
und Pacman-Spielautomaten einspeiste.
Tatsédchlich beeindruckten ihn die Kind-
heitssommer in Lignano so sehr, dass er
spater auch die Mutter herbrachte.
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Irgendwann am Abend ist der Sand endlich kiihl genug, um
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Das Kind kennt all diese Geschichten,

" und unsere personliche Historie ist nicht

der geringste Reiz Lignanos. Auch dies-
mal schlendern wir am ersten Abend
durch den Ort, laufen ein Stiick iiber die
Promenade und vergewissern uns vergan-
gener Stationen: Da ist die Ferienwoh-
nung, die einst Oma und Opa mieteten
und in der Einbrecher am hellen Tag
Opas Ehering klauten; da das Haus, aus
dessen schmaler Einfahrt Papa als Acht-
zehnjéhriger Opas Mercedes steuerte und
eine Delle in die Tir fuhr; in dieser klei-
nen Seitenstrafie liegt die Pension, in der
wir — phantastisches Highlight unseres
Sommerurlaubs 2014 - unter den
schlechtgelaunten Blicken der Hausher-
rin aus Osterreich FuBball-Weltmeister
wurden.

Lignano beweist, dass Abwechslung im
Urlaub iiberbewertet wird. Alles ist wie
immer, und das ist schén. Den &ltesten
Stadtteil Sabbiadoro, der uns mit seinem
Betonsteg ins Meer, den eng gestellten
Liegestithlen und den vielen Geschititen

zu trubelig ist, sparen wir uns fiir einen be-

deckten Tag auf, der in diesem Sommer
nicht kommt. Jeden Morgen steigen wir
ins' Auto, legen Edoardo Bennato oder

Adriano Celentano ein und fahren nach
Riviera. Im westlichsten und ruhigsten
Teil Lignanos, kurz vor der Miindung des
Tagliamento in die Adria, ist der Strand
besonders breit und dazu nur sparsam be-
schirmt. Keine Musik dréhnt, stattdessen
singen Zikaden. ,So klingt der Sommer in
Lignano®, erkléart das Kind, ,,und er riecht
nach Pinien.” Denn auch hier reichen die
Nadelbdume bis an den Strand.

Langsam steigt die Temperaturanzeige
an der Cafeteria, bis sie am Nachmittag
bei zweiunddreif3ig Grad erschépft halt-
macht. Wir beobachten, wie die Italiener
zur Mittagszeit verschwinden, um in Zim-
mer oder Garten zu rasten. Wir bleiben
und schieben unsere Liegen dem Schat-
ten folgend um den Sonnenschirm. Es ist
die einzige Anstrengung. Das Kind
planscht und liest. Wenn der Sand wieder
kiihl genug fiir nackte Fiifie ist, spielen
wir FuB3ball oder Boccia. Auf dem Riick-
weg vom Strand halten wir an unserem
Lieblingsrestaurant. Das Kind bestellt Piz-
za Margherita, die Eltern gegrillten Tin-
tenfisch. Spéter am Abend mieten wir ein
»Quadriciclo®, ein Fahrrad mit Dach und
vier Rddern, und fahren durch die nach Pi-
nien duftenden Straflen. Nachstes Jahr,
Uiberlegen wir, bleiben wir langer.
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barfuf3 Fufiball spielen zu konnen: Das Kind liebt den Strand, die Eltern das Stidtchen.
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W Strand: Die ,Bagni“ an den Strin-
den sind gebiihrenpflichtig. Fiir
Schirm und zwei Liegen zahlt
man bei mittlerer Entfernung zum
Wasser etwa 130 Euro pro Woche.

W Ubernachten: Das Vier-Sterne-
Hotel Laguna Palace in Grado
liegt am Ende der Halbinsel, Der
Strand ist wenige Gehminuten ent-
fernt. Ein Zimmer fir drei Perso-
nen kostet fiir eine Woche ab

1300 Euro; mit Halbpension 175
Euro fiir Erwachsene, 98 Euro fur
Kinder (Riva Brioni, Telefon:
0039/04/3 18 5612, lagunapalace-
hotel.it). In Lignano Pineta verbin-
det das Drei-Sterne-Hotel Daniele
freundliche Atmosphére und fabel-
haftes Frihsticksbuffet. Das Zim-
mer fir drei kostet pro Woche im
Juli 1125 Euro (Coxso degli Alisei
28-30, Tel. 0039/04/31427166,
www.hoteldaniele.de). -




Fortsetzung von Seite 1

Ich blogge mir die Welt, wie sie mir gefallt

‘gen muss. Ein Blogger hingegen hat die
-Entscheidungshoheit iiber sein Blog,

ist sie Sachbearbeiterin an der Universitét
Diisseldorf und, wie der Name ihres Blogs
verrit, in Teilzeit Reisebloggerin. Nach
Feierabend verbringt die SechsunddreiBig-
jahrige durchschnittlich zwei Stunden mit
der Arbeit an ihrem Blog, das macht bis zu
zwei Arbeitstage die Woche, wie sie vor-
rechnet ,Ohne mein zusétzliches Gehalt
koénnte ich von meinem Blog nicht lebén®,
sagt Schindler. Einnahmen kommen iiber
ihr Blog durch Werbetexte oder Gewinn-
spiele. Hierbei spielt es keine Rolle, wie
viele Internetnutzer von Schindlers Seite
aus tatséchlich auf die Produktseite des
Kunden gelangt sind. Auch auf , Teilzeitrei-
sender” schreiben mittlerweile mehr Auto-
ren als nur die Griinderin: ,,Ich habe von
vornherein gemerkt, dass ich das nicht al-
leine schaffe. Heute stammen dreif3ig Pro-
zent der Seite von anderen Autoren, die
ich aber nicht bezahle — auB3er, wenn sie ei-
nen von einem Kunden flnan21erten Bei-
trag schreiben.“

Als sie im Jahr 2006 mit dem Bloggen an-
fing, suchte sie eine Plattform, auf der sie
nach eigenem Gutdiinken schreiben konn-
te. Seit dreiJahren konzentriert sie sich auf
das Thema Kurzreisen, ,fiir alle, die nicht
nach Sri Lanka backpacken kdnnen, son-
dern wie ich im Beruf stehen und nur fiir ei-
nen Kurztrip iiber das Wochenende Zeit
haben.“ Mittlerweile sei die Reichweite ih-
res Blogs so sehr gestiegen, dass sie nur
noch zehn Prozent ihrer Reisen initiativ or-
ganisiere, sagt Schindler.

Sie glaubt, wenn man als Blogger einen
journalistischen Anspruch hétte, und das
sei bei den meisten der Fall, unterscheide
sich die Arbeit nicht vom klassischen Jour- -
nalisten. ,Gut, wir miissen sehr viel mehr
Live-Berichterstattung iiber die sozialen
Medien leisten und Uberschriften so gene-
rieren, dass wir iiber Google und andere
Suchmaschinen gefunden werden®, raumt
sie ein. Nun wird auch klar, warum viele Ti-
tel der Blogtexte Superlative enthalten,
mit den Worten ,Sieben, zehn oder zwolf
Tipps“ beginnen oder schlicht ,So schon
ist Barcelona® heiflen - solche Worte ge-
ben die meisten Menschen bei Google €in,
und somit wird der entsprechende Blog-
text eher gefunden, als wenn er eine kreati-
ve Uberschrift hat, iibér die man erst ein-
mal nachdenken muss.

Egal fiir welchen Reisetyp man sich
hilt, es gibt ein Blog dazu. Heike Kauf-
hold belsplelswelse schreibt auf ,Kdln
Format® iiber das Reisen mit Kind. Auch -
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sie war zuvor als Journalistin tétig, sei
aber unzufrieden gewesen — dariiber, wie
mit ihren Texten umgegangen wurde und
dass sie nur selten zu bevorzugten The-
men arbeiten kgnnte. Dann machte sie
sich mit ihrem Blog selbsténdig, jetzt be-
komimt sie so viele Reiseangebote, dass
sie. die meisten absagen muss.

In Conni Biesalskis automatisch gene-
rierter Antwort-E-Mail auf Anfragen steht
schon von vornherein, dass.ihr Blog ,Pla-
net Backpack® derzeit ,fiir kommerzielle

‘Kooperationen jeglicher Art und auch fiir

alle Gastbeitrdge geschlossen ist“. Biesals-
ki bezeichnet sich selbst als ,,ortsunabhén-

,gig selbstdndig” und hat daraus ein Ge-

schaft gemacht: Sie gibt Online-Kurse,
wie man das auch werden kann, verkauft
E-Books und spricht auf Konferenzen,
Workshops oder Youtube iiber das dauer-
hafte Leben unterwegs. Damit und mit ih-
rem Blog war sie so erfolgreich, dass sie

jetzt ihr Ziel erreicht hat und in Freiheit ar- ©

beiten kann. ,Ich kann das meiste selbst
zahlen, schiafe héufig in Ferienwohnun-
gen. Pressereisen und Werbung waren
nicht meins, es wurde zu wenig entlohnt
und war dafiir zu stressig®, sagt sie.

Als Blogger ist sie immer présent, erklart
Biesalski: ,,Ich bin das Blog. Mein Gesicht
ist iberall zu sehen, ich muss Fotos von mir
zeigen und auch viel von meinem Alltag.”
Viele Reiseblogger haben Eintrége gepos-
tet mit Titeln wie ,,7 Lebensweisheiten, die
ich in 30 Jahren gelernt habe®, ,50 Dinge,
die ihr noch nicht {iber mich wusstet oder
sWie ein durchschnittlicher Tag in meinem
Leben aussieht®. Diese ,Listicals“ genann-
ten Aufzahlungen sind das Fastfood des In-
ternet —eine beliebige Zahl {iber drei, eine
Liste mit kurzen Satzen, und schon wird ge-
klickt. Ob diese Liste nun die Anzahl der
Geschwister enthélt oder Informationen
dariiber, dass der Blogger frither einmal
eine Schildkrote besa oder Ballett getanzt
hat, ist dabei nicht von Belang.

D schen. Nicht nur einén anonymen

Namen unter einem langen Text,
sondern den Autoren, wie er gerade einen
Elefanten reitet, das Badezimmer inspiziert
oder einen Tauchkurs macht. Und wie der
iiberhaupt so ist, der Schreiber. Ob er einen
Partner hat, sich mit diesem im Urlaub strei-

tet, ob er einen empfmdhchen Magen und
damit auf Reisen immer Probleme hat oder

enn das ist es wohl, was die Leser
sehen wollen — den echten Men-

ob er leicht Sonnenbrand bekommt. Sind ja
alles Phinomene, die man von sich selbst
kennt, und es scheint viele Leser zu begeis-
tern, dass es anderen genauso geht und
dass einige sogar Texte dariiber verfassen.

Man nimmt es dann mit anderen Din-
gen, auf die der anonyme Journalist peni-
bel achtet, auch nicht mehr so genau. ,Es
gibt eine Grenze, an der Rechtschreib-
und Grammatikfehler kritisch werden.
Aber ich finde, es gibt Wichtigeres: Wenn
der Inhalt stimmt, die Bilder geil sind,
dann sind ein paar Rechtschreibfehler
doch zweitrangig®,
Eindruck, den die meisten Blogs vermit-
teln, unterstreicht Biesalskis Einstellung
und lisst nicht nur daran zweifeln, dass
hier journalistische Grundprinzipien, son-
dern iiberhaupt auch nur ein paar Recht-
schreibprinzipien beherrscht werden. Bei
einigen scheint schlicht die Lust oder Zeit
zu fehlen, den Text noch einmal durchzu-
lesen, und so landet er mit verdrehten
Buchstaben oder vergessenen Wortern
auf der Seite. Aridere jedoch streuen Kom-
mata willkiirlich wie mit dem Salzstreuer
und scheinen sich samtlicher grammatika-
lischer Regeln nicht mehr zu erinnern. -

Dennoch hat sich die Spielwiese mittler-
weile selbst einen Zaun gebaut. Es gibt den
sogenannten ,Reisebloggerkodex®, eine
Website, die deutlich machen will, dass
sich alle dort aufgezéhlten Reiseblogger —
und das sind eine Menge — an Regeln hal-
ten. Diese besagen vor allem, dass gespon-
serte Reisen und Werbekooperationen, die
als ,probate Mittel“ zur Recherche oder
Geldeinnahme bezeichnet werden, deut-
lich auf dem Blog gekennzeichnet werden
miissen —und dass die ,,journalistische Frei-
heit* der Blogger von jeder Kooperation
unangetastet bleiben soll. Dort wird auch
formuliert, dass Blogtexte von der subjekti-
ven Sicht der Autoren lében und ,eine eige-
ne Meinung ... wesentlich® ist.

Brita Segger, Geschéftsfiihrerin der
Hamburger PR-Agentur ,Society Relati-
ons & Communications®, sieht heute kei-
nen Unterschied mehr zwischen Reise-
bloggern und -journalisten. ,Die aller-
meisten Blogger arbeiten im Jahr 2016
nicht minder professionell und sind abso-

‘lut auf Augenhdhe mit Journalisten®, sagt

sie. Daher organisiert ihré Agentur regel-
méBig Bloggerreisen und -events. Dabei
zeigten sich Blogger aufferst engagiert
und interessiert. ,Der Journalist kennt sei-
nen Platz, hat vorgegebene Bahnen, in de-
nen er sich durch das Printmedium bewe-
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‘sagt Biesalski. Der -

kann so viéle Texte und Fotos von einem
Thema, das ihn begeistert, auf den ver-
schiedenen Kanilen online stellen, wie er
mochte. Das ist eine Opulenz, mit denen
Kunden dargestellt werden, die natiirlich
einen besonderen Reiz hat”, sagt Segger.
Deshalb muss der- Blogger begeistert
werden. Allerdings wird nicht jeder, der
ein bisschen iiber seinen letzten Urlaub
schreibt, gleich zu einer Reise eingeladen.
,,Wir schauen auf der einen Seite danach,
wie viele Leser und Follower der Blogger
hat, aber hier existiert ja das Problem,
dass sich mittlerweile einige Blogger ihre
Leser kaufen, um mehr Auftréige zu erhal-
ten. Deshalb kann man auf diese Zahlen
nicht blind vertrauen®, sagt Segger. Ihre
Agentur lege daher mehr Wert darauf,
wie ein Blogger zu einem bestimmten
Thema berichtet, wie viele Gedanken er
sich macht odér wie viel Liebe zum Detail
er hegt. ,Unbekanntere Blogger berich-
ten oftmals engagierter, deshalb gilt fiir
uns: Qualitat statt Quantitat®, so Segger.
Die Quantitat braucht nicht unbedingt ge-
kauft zu sein, um an der wahren Reichwei-
te der Blogs zweifeln zu lassen. Oft stellt
man fest, dass die Kommentatoren unter
Blogeintrigen zufillig selbst einen Reise-
blog haben, der durch den Kommentar
praktischerweise gleich verlinkt wurde.

Betrachtet man diese Kommentare, ent-’

steht schnell der Eindruck eines Netz-
werks, das von sich selbst lebt — doch ir-
gendwoher miissen die zehntausend ande-
ren ,Follower” ja kommen. Und das sei
harte Arbeit, sagen die'Blogger. Sténdige
Prasenz auf allen sozialen Kanélen, pene-
trantes ,Liken“ und Folgen anderer,

schon bekannter Blogger sowie unnach- .

giebiges ~ Auf-sich-aufmerksam-Machen
via Facebook, Instagram oder Twitter sor-

" gen dafiir, dass die Gefolgschaft langsam,

aber stetig wichst. Irgendwann ist die
»magische Grenze“ durchbrochen und
eine standhafte Leserschar geschaffen,
weil man durch die Dauerpriasenz auch
eben immer ‘wieder auf der Bildfldche er-
scheint und auch von denen gefunden
wird, die im Netz gar nicht nach einem be-
stimmten +Blog, sondern vielleicht nur
nach Tipps fiir einen billigen Strandur-
laub suchen. i
Genaue Statistiken dariiber, wer die Le-
ser sind, die sich auf den Blogs bewegen,
gibt es nicht. Klar ist, zumindest seitens
der PR-Kunden, dass die Zielgruppe die

jlingere Generation sein soll, die sich tiber
diese Medien und Kanile am besten errei-
chen lasst — die ,,Millennials“ oder ,,Digital
Natives® oder welche Namen man sonst

noch fiir sie erfunden hat.
S Printmedien sind: ,Blogger bieten
einer PR-Agentur einfach viele Vor-
teile, die sie teilweise sogar interessanter
machen, etwa das kontinuierliche zusétzli-
che Live-Posting auf Facebook, Instagram,
Twitter oder Snapchat Auf Vdem eigenen
Blog konnten sie unverfalschter ihre eige-
ne Meinung wiedergeben, was diesen wo-
moglich sogar authentischer als eine Zei-
tung mache. ,Gleichzeitig gibt es Zeitun-
gen nur einmal tagesaktuell, wiahrend man
die Texte auf Blogs immer wieder nachle-
sen kann. Blogger kénnen auch éltere Be-
richte wieder verlinken und aufgreifen, was
die Berichterstattung fiir mich als Agentur
nachhaltiger macht®, findet Segger.

Melanie Emmert von ,,segara Kommuni-
kation“ in Miinchen bestitigt, dass selbst
die allermeisten Kunden im hochpreisige-
ren Segment Bloggereinladungen nicht
mehr ablehnen. ,Da muss natirlich eine
gewisse Reichweitenstérke vorhanden
sein, und das Blog muss thematisch pas-
sen, aber keiner verwehrt sich diesem Be-
reich mehr®, sagt sie.

Hotels und Fremdenverkehrsamter stim-
men in das Loblied der PR-Agenturen ein.
Spaniens Fremdenverkehrsamt lddt hiu-
fig Reiseblogger ins Land ein. ,Wir schét-
zen, dass diese Texte und die Postings in
den sozialen Medien frischer und sponta-
ner sind als die klassische Reportage® sagt
Alvaro F. Blanco Volmer, Direktor des Spa-
nischen Fremdenverkehrsamtes. ,Aller-
dings verblassen die Inhalte auch schnell.
Blogger liefern viele Impressionen, Jour-
nalisten vertiefen meist eine. Beldes hat
seine Reize", fiigt er an. _

Bei diesen Impressionen handelt es sich
meist eher um bildliche als um textliche
Eindriicke. Die Lesezeit vieler Blogeintré-
ge betréigt weniger als sechs Minuten, da
der Leser, oder vielmehr Betrachter, mit
Bildern tiberhduft wird. Zwischendrin und
wohlplaziert, damit die Aufmerksamkeits-
spanne nicht tiberstrapaziert wird, befin-
det sich ein bisschen Text. Doch das ist wo-
moglich gerade recht. Offenbar treten eini-
ge Vertreter der Bloggerwelt nicht mehr
als Texter in Erscheinung, sonderh als PR-
Maschinen fiir Unternehmen, die in den so-

eggerist davon iiberzeugt, dass Rei-
seblogs heute genauso wichtig wie

r

zialen Medien Staub aufwirbeln sollen.
Das ist eine Win-Win-Situation, denn je-
der braucht etwas vom anderen, das er
selbst nicht hat: Die Blogger brauchen Ka-
pital und die Unternehmen Reichweite.
Martin Melzer, PR-Manager bei der Re-
zidor Hotel Group, zu der unter anderem
die Radisson-Hotels zdhlen, nennt Blog-
ger ,Influencer”, also ,Beeinflusser. Zur
Eréffnung des neuesten Radisson-Hotels
der neuen ,Lifestyle-Marke* Radisson
Red in Briissel wurden fast ausschlieBlich
solche ,Digital Influencer” eingeladen.

‘Die mussten dann die passenden Hashtags

#radissonredbrussels und #livebrussels
bei ihren Live-Postings vom Abend und in
ihren Berichten verwenden, sagt Melzer.
Durch diese Online-Verschlagwortung
wiirden Ergebnisse besser messbar.

Die Berichterstattung iiber den Abend
sah dann etwa so aus wie auf dem Blog Wl
am Ella“ der kroatischen Reisebloggerin
Ella Dvornik, mit einer Gesamtreichweite
von zwanzig Millionen Nutzern eine der er-
folgreichsten Bloggerinnen Europas. Der
Blogeintrag beinhaltet eine Flut anspre-
chender Bilder, die anfangliche Erkldrung,
dass die Autorin aufgrund von Zahn-
schmerzen und Schmerzmitteln auf den
Bildern nicht so gut aussah und ihr Qutfit
nicht kreativ auswihlen konnte; eine Ent-
schuldigung, dass sie keine Fotos von Waf-
feln gemacht hat; und die Aufforderung an
ihre Leser, ihre Meinung, welches fotogra-
fierte Zimmer am besten sei, in den Kom-
mentaren zu hinterlassen — denn die Leute
vom Hotel lasen den Text auch und woll-
ten das wissen.

Ist das der neue Journalismus mit Mit-
machfunktion, in dem es keine seriose Be-
richterstattung mehr gibt, sondern nur
noch PR-generierte Themen, die in Bilder-
und Meinungsfhiten miinden — aus denen
sich die Unternehmen dann ihren optimier-
ten Kundenzugang errechnen?

Melzer ist ehrlich: ,Die Erfolge fiir uns
werden durch diese Blogs direkt sichtbar,
Was die Blogger mit ihrer Reichweite schaf-

fen, mit ihren Bildern, die die potentiellen

* Kunden emotional binden, das schaffen

wir mit unseren eigenen Kanélen bei wei-
tem nicht. Blogger sind fiir uns Vermark-
ter.“ Den klassischen Journalismus erset-
zen sie fiir Melzer aber nicht. Die Mi-
schung macht’s, findet er. Ella Dvornik
wird wohl dennoch auch in Zukunft-in
schénen Radisson-Hotels iibernachten —
solange sie hundertvierzig Zeichen dar-
uber twittert. | - !
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